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NUESTRO PROPQSITO

CREAR NUEVAS FORMAS DE MOV|
A LAS PERSONAS.

Estamosomprometidenayudaaque
las personasinventela form&nque
exploraelmundo



NUESTRA PROMESA DE MARCA Y NUESTRO ESLOGAN

PONTE EN
MOVIMIENTO

Un llamado a todos los conductores a ponerseen
movimiento y dejar fluir su impulso interior por explorar,
avanzandoincansablemente hacia adelante.
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NUESTROS VALORES

Hacemuenuestraulturasea
unicainformaisobrecOmo
actuamosimpulsaloque
hacemaos



NUESTROS VALORES

La pasion esta en todo lo que
hacemosy es parte integral de cada
valor que tenemos.

Si no se hace con pasion, no es BRP.
ES PASION QUE PUEDES SENTIR.



NUESTROS VALORES

-~ os lo que hacemos
LA DETERMINACION .t decimos. sinexcusas
M Solo determinacion pura.
ARA CU P LI R Un impulso incesante y el amor por el
U EST ROS camino nos impulsan a seguir adelante.
AUNQUE VIVIMOS PARA EL
O M P RO M I SOS RECORRIDO, SIEMPRE LLEGAMOS
A NUESTRO DESTINO.
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NUESTROS VALORES

INGENIO PARA

DESAFI
CONVE

A
N

R
Cl

LO
ONAL

No tenemos miedo de ver las cosas

de maneradiferente.

Una curiosidad constante nos hace ser los
primeros en descubrir nuevassoluciones.
Cuestionamos Innovamos Progresamos
CON TENACIDAD.
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NUESTROS VALORES

Cuidamosde nuestra gente como de
PARA nuestra familia.
Actuamos con integridad.
C E R La gente puede contar con nosotros
Asi como nosotroscontamos con ellos.
ASI| DE SIMPLE.

12
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NUESTRA GENTE

Nuestrgenteasoptimista
iInformadagueveelmund@omo
unagranoportunidadsinimitesen
elcaminmiensusambiciones
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CONOCE A NUESTRO EQUIPO DIRECTIVO

Presidente y director ejecutivo

ANNE LE BRETON

Vicepresidenta ejecutiva de
Talentoy Cultura

DENIS LEVOT

STEPHANE BILODEAU

SEBASTIEN MARTEL

Director de Informacion

PATRICK DUSSAULT

Operaciones Globales de

Vicepresidente ejecutivo de

MARTIN LANGELIER

Servicios Corporativos

Manufactura, Deportes Motorizados

JOSEE PERREAULT
Director financiero Directora de Marketing

SANDY SCULLION
Presidente de Deportes Motorizados

Director de Asuntos Juridicos y

MINH THANH TRAN

DENYS LAPOINTE
Director de Disefo

THOMAS UHR

Vicepresidente Ejecutivo de Estrategia Director de Tecnologia

Global Corporativay de Productos
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BRP

(Al 31 de enerode 2026)

) Plantas de manufactura @ Red de distribuidores @ Red de concesionarios

UNA AMPLIA RED DE DISTRIBUCION MUNDIAL:
EMPRESA EMPLEADOS LLENOS DE CONCESIONARIOS A LOS QUE

PAISES EN LOS QUE SE
INDEPENDIENTE DETERMINACION E INGENIO PRESTAMOS SERVICIO A TRAVES DE ENCUENTRAN DISPONIBLES
TSX/NASDAQ DESDE VENTAS ANUALES® EN TODO EL MUNDO CONCESIONARIOS NUESTRA RED DE 140 DISTRIBUIDORES NUESTROS PRODUCTOS

DOO0 2003 | 8.4= ~17,000 | 2,050 375 110+

EHEEE%%@Q& CAS SkT-O0D0 ALYNX SECa00. L3I07-315m7 ROTAX

*Para consultar nuestros resultados financieros trimestrales, visite la seccién Inversoresde nuestro sitio web.
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https://news.brp.com/es
https://news.brp.com/es

DEL ANO FISCAL 2026

PRECIO DE LAS ACCIONES

PRECIO DE CIERRE MENSUAL DE DOO EN CAD

69,50

FEBRERO
2025

MARZO
APRIL

22" I 7 648

23" I 10 033
24 I 10 044
25 I 7 903

262 8443

INGRESES TOTALES

MILLONES DE CAD / Al 31/01
CAGR* 2.5 %

MAYO

JUNIO

JULIO
AGOSTO
SEPTIEMBRE

22" I 194,6
237 I 5654
24" I 9367
25" W 64,6

26? 3404

INGRESO NETO

MILLONES DE CAD / Al 31/01
CAGR* (19.1 %)

OCTUBRE

NOVIEMBRE

102,77

ENERO
2026

DICIEMBRE

27" I 1 462,1

23" I 1 706,3
24 I 1 815,3
25! I 1 0578

267 11034

EBITDA NORMALIZADO!

MILLONES DE CAD / Al 31/01
CAGR* (6.8 %)

FINANCIEROS

57 %
Al 31/01/26
PRODUCTOS DE TODO EL ANO
Il PRODUCTOS DE TEMPORADA
[ PAP PARA DEPORTES MOTORIZADOS Y MOTORES
DE FABRICACION ORIGINAL
BASE DE INGRESOS POR
GEOGRAFIA 2
Al 31/01/26

27: I 0.02

23" I 12,05
24 I, 12,31
25" I 4,86

26? 5,21

GANANCIAS NORMALIZADAS POR
ACCION — DILUIDAS!

CAD / Al 31/01
CAGR* (14.9 %)

EE. UL
Il INTERNACIONAL
B cANADA

27" I 9,31

23 I 10,67
24” I 11,91
257 W 0,86

262 4,64

GANANCIAS POR ACCION
— DILUIDAS

CAD / Al 31/01
CAGR* (16.0 %)
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NUESTRA HISTORIA

1942 '
Fundacion de Auto-neige 1970
Bombardier Limitée L /
o Adquisicion de la Adquisicién de las ®
marca Rotax marcas Nordtra®©y
y Lynx 2010

1968 ® Entrada al mercado de

, . vehiculoslado a lado
Lanzamientode la primera moto (side-by-side)
acudtica de la industria: SeaD00

2007

® ALanzamiento del primer vehiculo de tres

ruedas del sector: CaRAMSpyder
1959 1 8 AApertura de la primera planta en Juarez,
México
Lanzamientode la Entrada en el mercado de
primera moto de nieve de vehiculostodo terreno
la industria:
SkiDoo
Adquisicion de las marcas
EvmrudeJohnson 2003

ABombardier vende su division de Productos
Recreativos iBRR:s lanzado oficialmente!
ALanzamientode la plataforma REV de SKiD0O




NUESTRA HISTORIA

2020

2025

ABRP anuncia la venta de sus
actividades del Grupo Maritimo

20 13 Lanzamiento del ADiscontinuacién de los motores fuera de para centrarse en sus actividades
SeaD00 Spark bordaEvVinrude-TEC y ETEC G2 :ﬁﬁg’ﬁ;;;f; con los deportes
Oferta publica inicial de ® ALanzamientode BRP EXxperiences ADevelaciondel todoterreno
BRP

(Experienci@&RP)antes
Uncharted Society]

eléctrico CamRAMmoOutlander

2021

Lanzamiento del pontén
SeaDoaswitch

2018

A BRPsale abolsaen el Nasdaq

., s ALanzamientode las motos de
AcCreaciéndel Grupo Maritimo con

2022

i léctricas SkiDo
la adquisicion de Alumacraft rEeve slecticas o
AAdauisicién de Manitou ADevelaciénde las motocicletas eléctricas CarRAM ynx
originy CarAmpulse ABRRumple 20 afios

ADevelaciondel SeaDO0Rise eFoil /
AAadquisicion de Great Wall Motagtria {:} Ea
(BRP-Rotax Vienna), de Pinion Gmbklde las

operacionespowersports deKongsberg Inc.
(BRP Megatech)

2019

Adquisicion de Telwater

21






NUESTRA CULTURA DE LA INNOVACION

CENTROS D
EXCELENCIAES

—_

T P
. ! /J./-- B

Centro de Disefio e Innovacion Laurent Centro de Disefio e Innovacion de Palm Bay, Centro Europeo deDlsenoe Innova
Beaudoin, Valcourt, Canada Florida, EstadosUnidos Antipolis, Francia

DONDE NACE LA MAGIA. INVESTIGACION Y DESARROLLO

El progresono sucede cuando te quedas quieto.
Gracias anuestra cultura de innovacion, desarrollamos
productos pionerosen la industria y acumulamosun
ndmero creciente de premios. Mediante nuestras
modernasinstalaciones de investigacion y desarrollg
nos preparamospara mantener nuestra posicion de

liderazga b : . —-
Centro de desarrollode productos, Valcourt, Centro de I+D envehiculoseléctricos, Centlo de I+D, Gunskirchen, Austria - Desarrollo
Canada- 1+D para los productos Ski-Doo, SeaDooy Kottingbrunn, Austria - Desarrollode sistemasy de tren motriz
CanAm transmisioneseléctricas (e-drive)

~9 %

DE NUESTROS INGRESOS ANUALES EN e A2 SR | . N
INVESTIGACION Y DESARROLLO (I+D)* Centrode I+D, Rovanlerﬁl Finlandia - Desarrollo | Centr:) de' I+D, Taipéi, Taiwan- Tﬁgemena

de motos de nieve Lynx electrénica e integracion de la cadenade suministro



https://news.brp.com/es/investors/financial-documents/quarterly-results
https://news.brp.com/es/investors/financial-documents/quarterly-results
https://news.brp.com/es/investors/financial-documents/quarterly-results
https://news.brp.com/es/investors/financial-documents/quarterly-results
https://news.brp.com/es/investors/financial-documents/quarterly-results

NUESTRA CULTURA DE LA INNOVACION

Al 31 de enerode 2026

AWARD"
WINNER

7O\ 600D & BESIGN

\Y/ DESIGN

reddot winner 2025

red_dc-t award 2025 600D © Rﬁk‘;l';
design team of the year

197

PREMIOS AL DISENO Y A LA INNOVACION

Entre ellos, el premioGRe d Dot : Design
t he Y e arotorgd@pbryrimeraveza una
empresacanadiense

RETRIBUYENDO A LA PROXIMA GENERACION
DE DISENADORES

El Desafiolnternacional de Disefio de BRP esta
avaladopor la Organizacion Mundial del Disefio.

MAS DE

2,220

PATENTES Y SOLICITUDES

Nos esforzamospor aumentar este nimero, por lo
gue presentamoscada afio solicitudes de patentes
para grandesinventos nuevos a fin de protegerlas
plataformas de crecimiento del mafiana

Team of

BRP

24









En BRP creamosvehiculos que abren la puerta a nuevasexperienciasy valoramos
a las personasque los hacen posibles, asi como a los entornosque les dan vida.
Mas alla de la aventura el plan de sostenibilidad 2030 de BRP, es nuestro
compromisode ser mejores que ayer, cadadia.

Mas alla de la aventuratransforma la innovacion con propdsito en soluciones
concretas A travésde opciones mas eficientes en el uso de energia tecnologias
avanzadas materiales mas inteligentes y la reduccion de residuos impulsamos
una cultura de mejora continua.

Y porque nos importan profundamente nuestra gente y nuestrascomunidades, tambiéen
buscamosgenerarun impacto social positivo y duradero, fomentando entornos seguros
y respetuososdonde trabajamos, vivimosy disfrutamos nuestras experiencias

Desdela planta de manufactura hasta los senderos desde la sala de juntas hastael
punto de venta, Mas alla de la aventuraredne a nuestros colaboradores socios riders 'y
comunidades, reconociendoque todos tenemosun papel en la construccion del futuro
de nuestra industria. Asumimos plenamente nuestra responsabilidad garantizandoque
el desempeniode los vehiculosy la sostenibilidad avancencomo una sola fuerza, sin
comprometerla emocién. Y ponemosel foco en las mejorasdel dia a dia, porque las
accionespequenasy constantesimpulsan transformacionesreales.

Seguiremosavanzandq juntos. Porque ser mejor que ayer no tiene linea de meta.

27



BRP

NUESTRO MARCO DE SOSTENIBILIDAD

=

PRODUCTOS t ,

CADENA DE Desarrollar vehiculos
SUMINISTRO que ofrecen alto IMPACTO SOCIAL

Trabajar con proveedor desempeio con un Crear un impacto social
abajar con proveedores que menor impacto en el unimp

comparten nuestro planeta. positivo que mejore la vida
compromiso de construir una diaria de nuestros
cadena de suministro mas empleados y comunidades.
responsable.

MAS ALLA 3,
INSTALACIONES D E L A A VEN TURA GOBERNANZA

Disenar y operar nuestros sitios Tomar decisiones guiadas por

de manufactura para que sean SUSTENIB I LI DAD 2030 la transparencia, la éticay la

rendicién de cuentas en

S
®
>
=
=
=

mas limpios, inteligentes y
eficientes cada dia. todos los niveles.

28



NUESTROS OBJETIVOS

MEDIO AMBIENTE .

metas especificaspor sitio para

CADENA DE SUMINISTRO K@

Para 2028, integrar criterios relacionadoscon
emisionesde carbonoen el procesode selecciéon
de proveedores

0 Para 2030, mejorar la precision del calculo de
las emisionesde GEI de Alcance 3, pasandode
un enfoque basadoen promediosde la industria
a un modelo hibrido que incorpore cada vez mas
datos especificosde los proveedores %
Y o o | 5 PRODUCTOS
0 Para , asegurarque los proveedoresque
INSTALACIONES “ representanel 70 % de las emisionesde la Reducir en promedioun 4 % las
, cadenade suministro (con baseen 2024) hayan emisionesde GEl en la fase de uso
0 By Para 2030, reducir en 30 % las asumido formalmente compromisosde por cada nuevo modelo con motor de
emisionesabsolutasde GEI de reduccion de emisiones combustion interna introducido de
Alcancesly 2 en las operacionesde aqui a 2030*
manufactura, en comparacioncon la 0 Para 2030, reducir en 15 % la intensidad de las
linea base de 2022 emisionesde GEI de Alcances1 y 2 de los Para 2030, ofrecer vehiculos
, proveedores en comparacioncon la linea base eléctricos en nuestro portafolio de
0 Para 2030, alcanzarun minimo de de 2024 productos, en alineacion con la
85 % de residuosdesviadosde demandade los clients
vertederosen cada sitio de
manufactura . Para 2030, incrementar la
integracion de materiales reciclados
0 Para 2030, establecerplanesy en el desarrollode productos

y empaques

reducir el consumode aguadulce
en regiones conestréshidrico

* Para los fines de este objetivo, las emisiones
de GElen la fase de uso se refieren a las
emisionesresultantes de la combustion
durante la operacién del producto.

29



NUESTROS OBJETIVOS

SOCIAL & GOBERNANZA
v

0 Invertir el 1 % de nuestrasutilidades anuales
antes de impuestos en nuestras comunidades

0 Promoverla conduccidn responsableentre
los empleados concesionariosy conductores
a travésde practicas empresariales
entrenamientosy alianzas comunitarias

0 Saludy seguridad Cero
incidente, cero impacto

GOBERNANZA 4D

0 Garantizarque el 100 % de los empleados
permanentesde oficina y los miembros del Consejo de
Administracion reciban formacion y estén certificados
anualmente en el Codigo deEtica de BRP

[@]3

Estructurar y formalizar la debida diligencia de terceros
mediante la implementacion de politicas, procesos
herramientas, formacién y mecanismosde auditoria

[@]3

Establecerestandareséticos y salvaguardastecnologicas
parafomentar un uso responsablede la inteligencia
artificial dentro de BRP

Parabtenemasnformaciéaobre
nuestrgprogrameesostenibilidad

visitabrp.com/es/sostenibilidad



http://brp.com/es/sostenibilidad.html

BRP reune las marcas lideres en el mundo para disfrutar la
aventuraen la nieve, agua tierra, y asfalto... donde sea.
¢Quétienen en comun? Todascrean experiencias
inolvidables para nuestros conductores.

31



Ladn-am

Nuestros productos 0do
para aquellas perso

retos y recorr




Lan-an

Ya seaen carreteraso senderos en dos, tres o cuatro ruedas, en el trabajo o por diversion,
CanAm es una marca para las masas no para una minoria, y nuestro compromisototal y
absoluto nos permite destacarentre la multitud .

TODOTERRENOS CAMM CAMM. - VEHICULOS'DE 3 RUrlrErDAS CAMM MOTOCICLETAS ELECTRICAS CAAV

33


https://can-am.brp.com/on-road/mx/es/modelos/motos-electricas.html
https://can-am.brp.com/on-road/mx/es/
https://can-am.brp.com/off-road/mx/es/modelos/sxs.html
https://can-am.brp.com/off-road/mx/es/modelos/atv.html

SkT-0O0 LYAY SENSADOD.

Nuestras motos de nieve y motos acuaticas (PWC)fueron
las primeras de su clase. Hoy en dia, siguen estandoa la
vanguardiade nuestra estrategia permitiendo que cadavez
Mas personas seembarquenen aventurasexcepcionales

34



Sk7-doo LYNX

Comopionerosen el sector de las motos denieve, Disponible ahoraen todo el mundo, pero siempre
brindamos experienciasinvernales que superanlas fiel a su resistente espiritu finlandés, estaiconica
expectativas y alentamosa que nuestros conductores motonieve esta disefiada para los profesionalesmas
desafienlos limites de lo posible. resistentes

MOTOS DE NIEVE MOTOS DE NIEVE LYNX



https://www.brplynx.com/ca/en/
https://www.brplynx.com/ca/en/
https://ski-doo.brp.com/ca/en/
https://ski-doo.brp.com/ca/en/

Reinventamosla diversion en el aguadesde nuestrosinicios, desde dias soleadosen
la playa hastasalidas de pesca Las motos acuaticasy los pontones SeaDoo son
sinénimo de alegriay descubrimientos sin limites.


https://sea-doo.brp.com/mx/es/pontones/switch-intro.html
















